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8%

Son las personas que cambiaron
de marca de producto
priorizando el precio

3%

De los ecuatorianos dedicara
mas esfuerzos economicos a
pagar deudas y a ahorrar
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ANALISIS

LA PANDEMIA HA TENIDO FUERTES
AFECTACIONES EN LA POBLACION

Segin nuestra ultima encuesta (29 de mayo
al 3 de junio), los hdbitos de consumo de los
ecuatorianos se han visto fuertemente
afectados por la cuarentena. Nuestros datos
indican que sélo el 13% de la fuerza
laboral del pais sigue yendo a trabajar
con normalidad.

Segin las cifras oficiales, desde que
comenzé la cuarentena se han reportado
591.867 suspensiones laborales, de las
cuales 159.926 se dieron en el pasado mes
de mayo. Estas cifras no contemplan las
personas que forman parte de la economia
informal.

Nuestros datos muestran que el 37% de la
poblacién se habria quedado sin
ingresos; a lo que habria que afiadir otro
32% de la poblacién que habria visto
reducir sus ingresos.
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No tenia trabajo Pérdida de Ingresos Mas o menos igual Ahora mas
ingresos reducidos ingresos

EN TERMINOS ECONOMICOS, ;COMO TE HA AFECTADO ESTA CRISIS?
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LA PANDEMIA HA OBLIGADO A LAS PERSONAS
A BUSCAR PRODUCTOS MAS BARATOS

La fuerte reduccién de ingresos que ha sufrido la
poblacién, la inseguridad laboral, la incertidumbre
respecto al futuro y el miedo han llevado a las
personas a
pensando mds en el precio y en el ahorro.

comprar de una forma diferente,

Asi, el 32,4% de los ciudadanos han cambiado de
marca para casi todos los productos de consumo
priorizando el precio; el 15,6% en bastantes
productos; el 26,6% en algunos productos y el 12%
en casi ningln producto. El 13,4% restante declara
que no ha realizado ninguna compra para su hogar
desde que comenzdé la cuarentena.

Estos datos nos indican que el 48%, casi la mitad
de la poblacién, ha modificado en gran medida los
productos que compra priorizando el precio antes
que la marca o la calidad.

Este cambio se ha
transversal en todo el pais, sin que apenas haya

presentado de manera

diferencia por regién.
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Sin embargo, por ciudades si podemos apreciar
variaciones. Babahoyo, Santo Domingo y Cuenca
son las que mas han cambiado los productos que
compran; mientras que Loja, Quevedo Riobamba
lo han hecho. Entre ciudades
Quevedo y Babahoyo
grandes diferencias. En la primera, el cambio es
del 41%, mientras que en la segunda es de casi el
57%.

las que menos

cercanas como vemos

Entre los aspectos sociodemograficos vemos que
existe una diferencia minima por sexos, pero si por
edades, en especial entre los que tienen de 35 a
64 afios.

En cuanto a la situacidn laboral, las personas que
han perdido el empleo desde que comenzd la
cuarentena son los que mdas han cambiado de
marca, mds de 9 puntos por encima del promedio
siendo con las
grupos
cambiar de productos con base en el precio.

nacional, junto personas

divorciadas los que mas han preferido
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En casi ningun producto
12%

Yo no hago las compras
13.4%

En casi todos los productos
32.4%

En bastantes productos
15.6%

¢A LA HORA DE COMPRAR, EN TERMINOS GENERALES,
HAS CAMBIADO DE MARCA POR TEMAS DE PRECIO?
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En algunos productos
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No tenia ese gasto
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Viajes y Salir por las Ropay Alquileres Pago de
turismo noches zapatos deudas
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3,7%

10,5%
4,4%

12,5%

33,9% 13,5%

Viveresy Restaurantes Ed ion Salud Tecnologia

productos del

hogar

EN COMPARACION CON ANTES DE QUE EMPEZASE ESTA CRISIS, ;QUE CREES QUE SE HARA EN TU FAMILIA CON LOS
SIGUIENTES GASTOS CUANDO ACABE LA CUARENTENA?

AFECTACION COMPLETA AL CONSUMO

En términos generales, todos los productos se verdn afectados en gran medida. El gasto
que mds prevé la gente que reducird es el de ropa y zapatos y el que més se va a
suprimir es el de viajes y turismo, lo que ahondard mas las dificultades que el sector
servicios estd sufriendo desde que comenzd la crisis.

El 12,5% (de promedio) de la poblacién suprimira
alguna de las diferentes partidas presupuestarias
medidas; el 29,5% las reducird; el 23,7% las
mantendrd; y el 14,5% las incrementard. El 22,1%
de promedio no tenia alguno de los gastos.

La partida de gasto que mdés se incrementard en
las familias es el pago de las deudas. Recordemos
que en la anterior medicién, més de un 80% de la
poblacién indicé que no estaba pagando las
deudas (moras o acuerdos con los bancos para
pagar més adelante). Ademds, las fuertes
reducciones de ingresos (despidos o recortes
salariales) incrementé el uso de las tarjetas de
crédito. Como veremos en el andlisis de la
siguiente pregunta, el 53% de las personas
encuestadas afirma que a lo que mas esfuerzo
dedicarén una vez que pase la cuarentena serd a
pagar deudas.

La segunda partida presupuestaria que mds se
incrementard es la de salud (25,7%), seguido de
viveres y productos para el hogar (25,6%). A mayor
distancia se encuentra la tecnologia, quizds por la
falta de computadoras y tablets que dificultaron
la educacién online de los hijos (en encuestas
anteriores, el 67% declaraba no tener suficientes).

comunicaliza

En el otro lado de la balanza, el gasto que en
mayor medida suprimirdn los encuestados es el de
viajes y turismo (24,3%), seguido de cerca por el
gasto en restaurantes (23,5) y salir por las noches
(22,8%). El sector servicios es el que mas
dificultades afrontara. Ademads, el gasto en ropa y
zapatos es el cuarto que mds se suprimiria
(20,4%).

Entre los gastos que se reducirédn destaca ropa y
zapatos (49,5%). Esta partida es la que mas se
verd afectada de todas. Entre las personas que la
reducirdn y las que la suprimirdn se llega al 69,9%
de la poblacién.

La segunda partida que mds se suprimird es la de
salir por las noches (28,7%), seguido de
restaurantes (28,1%) y de viajes y turismo (24,9%).

En términos generales, los servicios serdn los que
recibirdn un mayor impacto negativo. Muy pocos
son los que consideran suprimir contratos de
alquiler (probablemente serdn los negocios a los
que les ha ido mal durante la cuarentena). El
gasto en salud mayoritariamente se mantendrd o
se incrementard, al igual que el gasto en
educacidn.
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El fuerte impacto que ha tenido la cuarentena

Pagar causada por el COVID-19 en las personas no sélo

deudas tiene implicaciones en el presente, sino también
en el futuro. Previamente veiamos las personas
Ahorrar estdn cambiando de marca por motivos
econdmicos y que van a realizar fuertes

reducciones o eliminaciones en sus presupuestos.

Comprar
una casa Ahora vemos que la mayor parte de las personas
(53,2%) destinard sus esfuerzos econdmicos a
Comprar un o
seguro de pagar deudas y a ahorrar (39,5%), ante la

salud posibilidad de un nuevo rebrote.

Cultura | 0.9% Santo Domingo y Esmeraldas son las provincias
que mas esfuerzo harédn en pagar las deudas,
Viajar | 09% mientras que Bolivar y Napo son las que més
buscardn ahorrar. Las personas que se han
comprar | 4 g0, quedado sin empleo en este contexto son la que
tecnologia | ™ mds necesitardn pagar deudas. Por edades, los

mayores de 50 afios son los que mds se habrian
Ocio en mi
. 0,4%
ciudad ’

endeudado.

Comprarun | 4, En generol son muy pocos los que tienen previstos
,3%

vehiculo entrar en gastos importantes como comprar una

casa (2,4%) o un vehiculo (0,3%). La gente todavia
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% no considera retomar el ocio en sus vidas.

UNA VEZ QUE PASE LA CRISIS, ;A QUE DEDICARAS MAS
ESFUERZOS ECONOMICOS?

Universo Ecuador

Ambito de estudio Poblacién de 16 afios en adelante
N Tamaifo muestral 5.166 casos

Tiempo de campo 30 de mayo - 3 de junio del 2020

Procedimiento de muestreo Virtual, aleatorio y controlado con

bases de datos

Procedimiento de respuesta El orden de las opciones de las
respuestas es aleatorio

FICHA METODOLOGICA

Nivel de confianza 95%
Margen de error 1,36
Varianza Poblacional p=qg=50%
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;QUIERES MAS
DETALLES?

CONTACTANOS

El éxito es un juego de numeros
en el que no se gana nada esperando.

Nunca existe el momento ni el lugar perfectos. '
Si queremos tener éxito
tenemos que aumentar nuestro rango de accion.
Asi que, para asegurarlo,
debemos comprar mas numeros de esa rifa
en la que nuestra constancia y dedicacion
aumentan nuestras opciones de triunfar.

CELULAR: +593 99 787 1190
comunicaliza EMAIL: amarchante@comunicaliza.com




